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Surfaces fourragères
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Progression annuelle des surfaces
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Effet ciseaux
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Références bio en GMS

Mars 2022 / mars 2022 -13,6%

Janvier 2024/ janvier 2023 -11%

Juin  2024 / juin 2023 -6,4%
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Progression annuelle du marché bio en France
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247 porteurs de projets AB 

accueillis au PAI en 2023
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L ’ AC C UEIL  DES  P O R T EUR S DE  P R O JET S  
EN AB P AR  DÉP AR T EM ENT EN BFC  EN 

2 0 2 3

Nombre de porteurs de projets AB accueillis

18%  des porteurs de projets 

accueillis  au PAI déclarent vouloir 
s’installer en Agriculture Biologique (AB)

Sources : bilans AITA et données extraites de Tr@it d’Union (données PAI) 
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✓43%  des porteurs de projets 
en AB sont des femmes.

✓Une majorité de hors cadre 
familial.

✓De nombreux porteurs de 
projets AB en reconversion 
professionnelle.

✓Une majorité d’installation AB 
en maraichage.

A retenir

P R O F I L S D E S P O R T E URS D E P R O J E TS E N A B

-> En AB : environ 40% de femmes et 80% de hors cadre familial

Hors cadre familial

Sources : bilans AITA et données extraites de Tr@it d’Union (données PAI) 
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GMS
51%

Magasins 
spécialisés

27%

Artisans
8%

Vente directe
14%

Part de marché du bio
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https://img-view.mailpro.com/2017/5/5/161190/ORAB/ORAB2024vsite.pdf
https://www.agencebio.org/vos-outils/les-chiffres-cles/
https://annuaire.agencebio.org/
https://cartobio.agencebio.org/

